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  内容摘要
  

根据统计及预测，2025年全球天然运动饮料市场销售额达到了20.30亿美元，预计2032年将达到25.91亿美元，年复合增长
率（CAGR）为3.6%（2026-2032）。地区层面来看，中国市场在过去几年变化较快，2025年市场规模为
百万美元，约占全球的 %，预计2032年将达到 百万美元，届时全球占比将达到 %。
2025年美国关税政策为全球经济格局带来显著不确定性，本报告将深入解析最新关税调整及各国应对战略对天然运动饮料
市场竞争态势、区域经济联动及供应链重构的潜在影响。
天然运动饮料是一类以天然食材为主要原料，含有矿物盐、天然糖类及微量维生素的功能性饮品，用于运动后快速补充体
液和电解质，维持身体水盐平衡和能量水平。此类饮料强调天然成分和低加工处理，口感清爽、易于吸收。
2025年全球天然运动饮料产量为182.5亿升，均价为1.4美元/升。
天然运动饮料是一类以天然原料为基础、含有电解质、碳水化合物和功能性成分的运动补给饮品，旨在补充水分和矿物质
、维持体液平衡、增强运动耐力并促进恢复。上游主要包括天然果蔬、天然甜味剂、矿物盐及电解质原料供应商，以及功
能性添加剂（如维生素、氨基酸、植物提取物）和饮料生产设备供应商。下游应用主要集中在运动饮料市场、健身和户外
运动、健康生活及便携功能饮品渠道，对口感、营养均衡、安全性、天然成分含量及便携性有较高要求。
天然运动饮料的发展趋势包括提高天然成分含量、低糖或无糖配方、功能性强化（如快速补水、抗疲劳、增强能量代谢）
、口味多样化和包装便捷化，同时关注可持续与环保理念。驱动因素包括健康生活方式普及、运动健身市场扩张、消费者
对天然和低添加产品偏好增加、以及功能性饮料需求增长。阻碍因素主要为天然原料成本高、口感和风味调配难度大、配
方稳定性及保质期控制要求高，以及各地安全和功能性认证标准。毛利率方面，由于高附加值和天然、功能性特点，天然
运动饮料整体毛利率可维持在35%至50%，高端运动及功能型产品毛利率更高，但随市场竞争加剧和原料价格波动，毛利
率可能有所波动。
2025年全球天然运动饮料产量为35亿瓶，均价为0.58美元/瓶。
本报告研究全球与中国市场天然运动饮料的产能、产量、销量、销售额、价格及未来趋势。重点分析全球与中国市场的主
要厂商产品特点、产品规格、价格、销量、销售收入及全球和中国市场主要生产商的市场份额。历史数据为2021至2025年
，预测数据为2026至2032年。
主要厂商包括：
  Coca-Cola
  PepsiCo
  Otsuka
  元气森林
  东鹏饮料
  Danone
  The Vita Coco Company
  IFBH
  欢乐家
  ZICO Rising
  Natural Raw C
  ROAR Beverages
  Non Acidic Beverages
  Good Sport Nutrition
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  RECOVER 180
  GREATER THAN
按照不同产品类型，包括如下几个类别：
  即饮型
  浓缩液型
  冲调粉
按照不同渗透压，包括如下几个类别：
  低于280mOsm/L
  280-320mOsm/L
  高于320mOsm/L
按照不同含糖量，包括如下几个类别：
  高糖
  低糖
  无糖
按照不同应用，主要包括如下几个方面：
  专业竞技
  大众健身
  体育教育与训练
  户外作业
  其他
重点关注如下几个地区
  北美
  欧洲
  中国
  日本
  东南亚
  印度
  南美
本文正文共10章，各章节主要内容如下：
第1章：报告统计范围、产品细分及主要的下游市场，行业背景、发展历史、现状及趋势等
第2章：全球总体规模（产能、产量、销量、需求量、销售收入等数据，2021-2032年）
第3章：全球天然运动饮料主要地区分析，包括销量、销售收入等
第4章：全球范围内天然运动饮料主要厂商竞争分析，主要包括天然运动饮料产能、销量、收入、市场份额、价格、产地及
行业集中度分析
第5章：全球天然运动饮料主要厂商基本情况介绍，包括公司简介、天然运动饮料产品型号、销量、收入、价格及最新动态
等
第6章：全球不同产品类型天然运动饮料销量、收入、价格及份额等
第7章：全球不同应用天然运动饮料销量、收入、价格及份额等
第8章：产业链、上下游分析、销售渠道与客户分析等
第9章：行业动态、增长驱动因素、发展机遇、有利因素、不利及阻碍因素、行业政策等
第10章：报告结论

报告目录
  

1 天然运动饮料市场概述
 1.1 产品定义及统计范围
 1.2 按照不同产品类型，天然运动饮料主要可以分为如下几个类别
 1.2.1 全球不同产品类型天然运动饮料销售额增长趋势2021 VS 2025 VS 2032
 1.2.2 即饮型
 1.2.3 浓缩液型
 1.2.4 冲调粉
 1.3 按照不同渗透压，天然运动饮料主要可以分为如下几个类别
 1.3.1 全球不同渗透压天然运动饮料销售额增长趋势2021 VS 2025 VS 2032
 1.3.2 低于280mOsm/L
 1.3.3 280-320mOsm/L
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 1.3.4 高于320mOsm/L
 1.4 按照不同含糖量，天然运动饮料主要可以分为如下几个类别
 1.4.1 全球不同含糖量天然运动饮料销售额增长趋势2021 VS 2025 VS 2032
 1.4.2 高糖
 1.4.3 低糖
 1.4.4 无糖
 1.5 从不同应用，天然运动饮料主要包括如下几个方面
 1.5.1 全球不同应用天然运动饮料销售额增长趋势2021 VS 2025 VS 2032
 1.5.2 专业竞技
 1.5.3 大众健身
 1.5.4 体育教育与训练
 1.5.5 户外作业
 1.5.6 其他
 1.6 天然运动饮料行业背景、发展历史、现状及趋势
 1.6.1 天然运动饮料行业目前现状分析
 1.6.2 天然运动饮料发展趋势
2 全球天然运动饮料总体规模分析
 2.1 全球天然运动饮料供需现状及预测（2021-2032）
 2.1.1 全球天然运动饮料产能、产量、产能利用率及发展趋势（2021-2032）
 2.1.2 全球天然运动饮料产量、需求量及发展趋势（2021-2032）
 2.2 全球主要地区天然运动饮料产量及发展趋势（2021-2032）
 2.2.1 全球主要地区天然运动饮料产量（2021-2026）
 2.2.2 全球主要地区天然运动饮料产量（2027-2032）
 2.2.3 全球主要地区天然运动饮料产量市场份额（2021-2032）
 2.3 中国天然运动饮料供需现状及预测（2021-2032）
 2.3.1 中国天然运动饮料产能、产量、产能利用率及发展趋势（2021-2032）
 2.3.2 中国天然运动饮料产量、市场需求量及发展趋势（2021-2032）
 2.4 全球天然运动饮料销量及销售额
 2.4.1 全球市场天然运动饮料销售额（2021-2032）
 2.4.2 全球市场天然运动饮料销量（2021-2032）
 2.4.3 全球市场天然运动饮料价格趋势（2021-2032）
3 全球天然运动饮料主要地区分析
 3.1 全球主要地区天然运动饮料市场规模分析：2021 VS 2025 VS 2032
 3.1.1 全球主要地区天然运动饮料销售收入及市场份额（2021-2026）
 3.1.2 全球主要地区天然运动饮料销售收入预测（2027-2032）
 3.2 全球主要地区天然运动饮料销量分析：2021 VS 2025 VS 2032
 3.2.1 全球主要地区天然运动饮料销量及市场份额（2021-2026）
 3.2.2 全球主要地区天然运动饮料销量及市场份额预测（2027-2032）
 3.3 北美市场天然运动饮料销量、收入及增长率（2021-2032）
 3.4 欧洲市场天然运动饮料销量、收入及增长率（2021-2032）
 3.5 中国市场天然运动饮料销量、收入及增长率（2021-2032）
 3.6 日本市场天然运动饮料销量、收入及增长率（2021-2032）
 3.7 东南亚市场天然运动饮料销量、收入及增长率（2021-2032）
 3.8 印度市场天然运动饮料销量、收入及增长率（2021-2032）
4 全球与中国主要厂商市场份额分析
 4.1 全球市场主要厂商天然运动饮料产能市场份额
 4.2 全球市场主要厂商天然运动饮料销量（2021-2026）
 4.2.1 全球市场主要厂商天然运动饮料销量（2021-2026）
 4.2.2 全球市场主要厂商天然运动饮料销售收入（2021-2026）
 4.2.3 全球市场主要厂商天然运动饮料销售价格（2021-2026）
 4.2.4 2025年全球主要生产商天然运动饮料收入排名
 4.3 中国市场主要厂商天然运动饮料销量（2021-2026）
 4.3.1 中国市场主要厂商天然运动饮料销量（2021-2026）
 4.3.2 中国市场主要厂商天然运动饮料销售收入（2021-2026）
 4.3.3 2025年中国主要生产商天然运动饮料收入排名
 4.3.4 中国市场主要厂商天然运动饮料销售价格（2021-2026）
 4.4 全球主要厂商天然运动饮料总部及产地分布
 4.5 全球主要厂商成立时间及天然运动饮料商业化日期
 4.6 全球主要厂商天然运动饮料产品类型及应用
 4.7 天然运动饮料行业集中度、竞争程度分析
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 4.7.1 天然运动饮料行业集中度分析：2025年全球Top 5生产商市场份额
 4.7.2 全球天然运动饮料第一梯队、第二梯队和第三梯队生产商（品牌）及市场份额
 4.8 新增投资及市场并购活动
5 全球主要生产商分析
 5.1 Coca-Cola
 5.1.1 Coca-Cola基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.1.2 Coca-Cola 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.1.3 Coca-Cola 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.1.4 Coca-Cola公司简介及主要业务
 5.1.5 Coca-Cola企业最新动态
 5.2 PepsiCo
 5.2.1 PepsiCo基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.2.2 PepsiCo 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.2.3 PepsiCo 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.2.4 PepsiCo公司简介及主要业务
 5.2.5 PepsiCo企业最新动态
 5.3 Otsuka
 5.3.1 Otsuka基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.3.2 Otsuka 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.3.3 Otsuka 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.3.4 Otsuka公司简介及主要业务
 5.3.5 Otsuka企业最新动态
 5.4 元气森林
 5.4.1 元气森林基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.4.2 元气森林 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.4.3 元气森林 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.4.4 元气森林公司简介及主要业务
 5.4.5 元气森林企业最新动态
 5.5 东鹏饮料
 5.5.1 东鹏饮料基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.5.2 东鹏饮料 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.5.3 东鹏饮料 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.5.4 东鹏饮料公司简介及主要业务
 5.5.5 东鹏饮料企业最新动态
 5.6 Danone
 5.6.1 Danone基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.6.2 Danone 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.6.3 Danone 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.6.4 Danone公司简介及主要业务
 5.6.5 Danone企业最新动态
 5.7 The Vita Coco Company
 5.7.1 The Vita Coco Company基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.7.2 The Vita Coco Company 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.7.3 The Vita Coco Company 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.7.4 The Vita Coco Company公司简介及主要业务
 5.7.5 The Vita Coco Company企业最新动态
 5.8 IFBH
 5.8.1 IFBH基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.8.2 IFBH 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.8.3 IFBH 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.8.4 IFBH公司简介及主要业务
 5.8.5 IFBH企业最新动态
 5.9 欢乐家
 5.9.1 欢乐家基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.9.2 欢乐家 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.9.3 欢乐家 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.9.4 欢乐家公司简介及主要业务
 5.9.5 欢乐家企业最新动态
 5.10 ZICO Rising
 5.10.1 ZICO Rising基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
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 5.10.2 ZICO Rising 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.10.3 ZICO Rising 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.10.4 ZICO Rising公司简介及主要业务
 5.10.5 ZICO Rising企业最新动态
 5.11 Natural Raw C
 5.11.1 Natural Raw C基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.11.2 Natural Raw C 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.11.3 Natural Raw C 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.11.4 Natural Raw C公司简介及主要业务
 5.11.5 Natural Raw C企业最新动态
 5.12 ROAR Beverages
 5.12.1 ROAR Beverages基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.12.2 ROAR Beverages 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.12.3 ROAR Beverages 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.12.4 ROAR Beverages公司简介及主要业务
 5.12.5 ROAR Beverages企业最新动态
 5.13 Non Acidic Beverages
 5.13.1 Non Acidic Beverages基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.13.2 Non Acidic Beverages 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.13.3 Non Acidic Beverages 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.13.4 Non Acidic Beverages公司简介及主要业务
 5.13.5 Non Acidic Beverages企业最新动态
 5.14 Good Sport Nutrition
 5.14.1 Good Sport Nutrition基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.14.2 Good Sport Nutrition 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.14.3 Good Sport Nutrition 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.14.4 Good Sport Nutrition公司简介及主要业务
 5.14.5 Good Sport Nutrition企业最新动态
 5.15 RECOVER 180
 5.15.1 RECOVER 180基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.15.2 RECOVER 180 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.15.3 RECOVER 180 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.15.4 RECOVER 180公司简介及主要业务
 5.15.5 RECOVER 180企业最新动态
 5.16 GREATER THAN
 5.16.1 GREATER THAN基本信息、天然运动饮料生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位
 5.16.2 GREATER THAN 天然运动饮料产品规格、参数及市场应用
 5.16.3 GREATER THAN 天然运动饮料销量、收入、价格及毛利率（2021-2026）
 5.16.4 GREATER THAN公司简介及主要业务
 5.16.5 GREATER THAN企业最新动态
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 图 34： 全球主要地区天然运动饮料销售收入（2021 VS 2025 VS 2032）&（百万美元）
 图 35： 全球主要地区天然运动饮料销售收入市场份额（2021 VS 2025）
 图 36： 北美市场天然运动饮料销量及增长率（2021-2032）&（千瓶）
 图 37： 北美市场天然运动饮料收入及增长率（2021-2032）&（百万美元）
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 图 44： 东南亚市场天然运动饮料销量及增长率（2021-2032）&（千瓶）
 图 45： 东南亚市场天然运动饮料收入及增长率（2021-2032）&（百万美元）
 图 46： 印度市场天然运动饮料销量及增长率（2021-2032）&（千瓶）
 图 47： 印度市场天然运动饮料收入及增长率（2021-2032）&（百万美元）
 图 48： 2025年全球市场主要厂商天然运动饮料销量市场份额
 图 49： 2025年全球市场主要厂商天然运动饮料收入市场份额
 图 50： 2025年中国市场主要厂商天然运动饮料销量市场份额
 图 51： 2025年中国市场主要厂商天然运动饮料收入市场份额
 图 52： 2025年全球前五大生产商天然运动饮料市场份额
 图 53： 2025年全球天然运动饮料第一梯队、第二梯队和第三梯队厂商及市场份额
 图 54： 全球不同产品类型天然运动饮料价格走势（2021-2032）&（美元/瓶）
 图 55： 全球不同应用天然运动饮料价格走势（2021-2032）&（美元/瓶）
 图 56： 天然运动饮料产业链
 图 57： 天然运动饮料中国企业SWOT分析
 图 58： 关键采访目标
 图 59： 自下而上及自上而下验证
 图 60： 资料三角测定
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